



































	01 예시: 외식 사진으로 시작하는 식사·혈당 기록
	02 예시: 측정 데이터와 식사 기록 사이에 확인할 공백이 있습니다
	03 예시: 외식 후 기록을 마치는 일이 첫 번째 고객 문제입니다
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	08 예시: 음식 후보를 확인한 뒤 남긴 양을 보정합니다
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	18 예시: 외식 기록을 다음 선택에 활용하도록

